Uluslararasi tanitima
SKAL International katkisi

Turizm profesyonellerinin kiiresel ¢apta bir araya gelerek uluslararasi turizmi tesvik ettikleri
SKAL International, 14. Travel Turkey Izmir Dijital’deki yerini alryor. Biinyesinde uluslararasi
seyahat ve turizm endiistrisindeki tiim sektorleri toplayan tek orgiit olan SKAL International,
Izmir ve Tiirkiye’nin uluslararas1 tanittiminda dnemli bir rol oynayacak.

Uluslararasi is birligi, 14. Travel Turkey Izmir Dijital’de

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii, Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi, Siirdiiriilebilir
Turizm Orgiitii gibi diinya turizmini ydnlendiren kuruluslarin yonetim kurulunda temsil edilen
Skal International, 14. Travel Turkey Izmir Dijital’deki yerini aliyor. Diinya iizerinde yaklasik
90 iilkede 358 kuliip ve 15 bin iiye ile “giivenilir ve sorumlu bir turizm” i¢in ¢alisan SKAL
Internatioanal, Tiirkiye’nin ilk sanal turizm fuarma verdigi destek ile iilke turizmini
desteklerken; Izmir turizm stratejisinin tiim diinyaya tanmitiminda biiyiik bir rol iistlenecek. 2019
yilinda Travel Turkey izmir Fuari’nda yer alan SKAL Izmir, sivil toplum kuruluslar1 arasindaki
is birligini vurgulamak amaciyla 2021°deki tek turizm fuar stant hakkinit SKAL Tiirkiye ve
SKAL International’a devretti. Bdylece, Izmir ve iilke turizmi uluslararas1 dlgekte daha genis
kitlelere tanitilacak.

SKAL izmir, uluslararas: tamtima damga vuruyor

Gegtigimiz yil 7 kitada, 103 iilkede bir ay boyunca siiren “2020 Diinyanin En Iyi Skal Kuliibii”
yarismasinda, Izmir Skal Kuliibii Dernegi Paris, Londra, Monaco, Mexico, Palm Beach, Hawai
gibi 19 rakip kuliibii gecerek diinyanin en iyi ikinci Skal Kuliibii segildi.

SKAL izmir Kuliip Baskan1 Emre Gezgin, Izmir'in uluslararas1 arenada ilgi odag: haline
gelmesine yol acan Odiillerin, 7 kitadan diinya turizm profesyonellerinin tarafsiz oylariyla
belirlenmis olmasinin énemine dikkat cekti. Gezgin, uluslararas1 arenada Izmir’in ilgi odag
olmasinin pandemi dncesinde baslayan bir siire¢ olduguna degindi. Izmir’in turizm stratejisinin
onceden planlanmig genis bir vizyon sonucu uluslararasi mecralara tasindigina belirten Baskan
Gezgin, sunlari ifade etti:

Izmir degisime 6nceden hazirdi

“Pandemi doneminde ortaya ¢ikan insan ve doga odakli 6zgiirliik temeline dayanan turizm
algisini Izmir ¢ok dnceden benimsemisti. Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskani Sayin Tung Soyer
tarafindan temeli atilan ‘slow city’ bu hareketin bir baslangiciydi. Tiirkiye’de daha 6nce
olmayan bir marka yaratilmisti. O donemde projenin fonksiyonelligi ve lilke tanitima olan
katkisin1 tam anlayamamistik. Ama su an gelinen noktayr goriiyoruz ki onun araladig: kapa,
[zmir turizm cazibesi iizerine yapilan ulusal ve uluslararas ¢alismalar1 beslemis. Su an gelinen
nokta, son derece ayaklar1 yere basan ve hedefe yonelik bir marka degerine doniismiis. Ulke
tanitiminda artik kitlesel turizmden ¢ok tematik turizm kanallar1 turistler tarafindan ilgi odag:
oldu. Eskiden bir sehrin tamitiminda yoresel ozellikleri gosterilmezdi. Fakat artik turizmi
pazarlarken kullanilan bir takim imaj goriintiileri deger kazanmaya basladi”.

“Sektorde oyun kurucu olmak, riskleri firsata cevirmekle miimkiin”

Izmir’in Tiirkiye ve tiim diinyada tanitilmasina verdigi olaganiistii katkilardan &tiirii 2020 Skal
Ozel Odiilii’ne layik goriilen SKAL Izmir Kuliip Bagkan1 Emre Gezgin, fuarin tiim engellere
ragmen sanal platforma tasimmasini ise biiylik bir firsat olarak degerlendirdigini soyledi.
Gezgin, “Travel Turkey Izmir zaten iilkenin major bir fuari iken, dijitalde yaptigi atilm ile
uluslararas arenada kendini kanitlamaya hazir hale geldi. Izmir’e katkis1 olabilmesi i¢in bu tarz



kiiresel hamle, proje veya basarilarin Izmir odakli devam etmesi lazim. O yiizdendir ki Uzak
Rota’da Izmir diinyanm en iyi sehir destinasyonu segcildi. Sunu goriiyoruz ki pandemi siirecinin
bizim anladigimiz geleneksel turizme ulasmasindaki yol biraz uzun. Bu siiregteki en dnemli
faktorlerden bir tanesi de ruhen oyunun ic¢inde kalabilmek... Bu baglamda dijital fuarlar1 ¢ok
onemli buluyorum. Pandemi siireci bittikten sonra da fiziksel fuarlarin dijital ile ortaklasa
yapilacagin diistinliyorum. Fuar, 2021 yilinda turizmin tanitimini uluslararasi kanallara tagiyan
bir misyon yiiklenmis ve sektoriin tek sanal fuar1 olarak adin1 yazdirmis. Bu bir riskti. Fakat
IZFAS ve TURSAB Fuarcilik A.S. bunu firsata ¢evirdi. Sektdrde oyun kurucu olmak, bu tarz
hamleleri gerektirir” dedi.

“Fuarlar, uluslararasi olcekte bir kaldiractir” '
Uluslararasi arenada SKAL International desteginin Izmir turizmi i¢in ¢ok kiymetli oldugunu
dile getiren IZFAS Genel Miidiirii Canan Karaosmanoglu Alici ise, sunlar1 kaydetti:

“Degisen diinya diizeninde yeni uygulamalara hep beraber alisiyoruz. Onemli olan uluslararasi
Olgekte kenti ve iilkeyi tanitabilmek... Bunun i¢in risk almamiz gerekiyordu ve aldik. Sektoriin
destegi de bizim icin ¢ok Oonemliydi. Yiiz ylize goriisemiyor olsak da kiiresel tedarik zinciri
devam ediyor ve bizim buna katki koymamiz 6énemli bir sorumluluktur. Biz fuarlar bir kentin
ekonomik gelisiminde, ihracat verilerinin artmasinda, hem ulusal hem uluslararas1 6lgekte
taninirlik ve bilinirliginin artmasinda bir kaldirag olarak goriiyoruz. Fiziki fuarlarimizin yerini
dijitale birakacagi ongoriisiinden ziyade, dijital fuarlarin fiziki fuarlar1 tamamlayict unsur
olarak destek verecegi noktasinda stratejimizi gelisiyoruz. Bu 5 yillik bir strateji. Dijital
fuarimiz1 da kendi 6z kaynaklarimizla yaparak bu konudaki irademizi ortaya koymak istedik.
Bu yonde bir dijital doniisiim var ise, biz buna haziriz. Ama arzumuz fuarlarimizin yine fiziksel
bir sekilde ag1lmasi, Izmir’e ve iilkemize fuar amaciyla gelen ziyaretgilerin artmasi, dogrudan
ucuslarin, yeni tesislerin, yeni rotalarin Izmir’e ve iilkemize kazandirilmasi... Boylelikle
ekonomiye, istthdama ve ihracata olumlu bir katk1 vermek istiyoruz. Bu, kent koalisyonumuzun
ortak bir amacidir. Oniimiizdeki yillar ne gosterir bilemiyoruz ama biz zaten alt yapimizi
Tiirkiye’nin onciisii konumunda olusturduk™.

Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ev sahipligi, IZZFAS ve TURSAB Fuarcilik A.S.’nin yogun
calismalari ile 14. Travel Turkey Izmir Dijital Fuar, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg, T.C.
Ticaret Bakanligi himayelerinde; Izmir Ticaret Odasi, TURSAB, TUROFED ve Izmir Vakfi
destegi ile diizenleniyor. Fuar, 25-27 Subat tarihlerinde turizm profesyonellerini, sektor
temsilcilerini ve destinasyonlar1 uluslararasi i birlikleri ile Tiirkiye’nin sanal fuar alaninda
bulusturacak. 14. Travel Turkey Izmir Dijital Fuari, “ttidigital.izfas.com.tr” adresinden online
olarak takip edilebilecek.



